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Venezia. Lanoviti del 2026:

oroa 18 carati

Gli aumenti record
non distolgono
Morellato dall'argento

Made in Italy
Le strategie peril 2026

gaesperienzadi manager e impren-
ditore ho sentito criticare in tutti i
meodile aziende famigliari, che sicu-
T 10ilorodifetti, maan-

cheenormipregi. I verticidiunaso-

Giulia Crivelli cietadovel'azionistadi maggioran-
zaéunafamiglia, idealmente unita,
onésterilecaparbietinétan-  certo, possono prendere decisioni
N 1o meno ionedellare- cheper di ieta .
ta: perilmarchioeilgruppo  sonoun’opziones.

Morellato continuare a utilizzare
soloargento 925 ¢ unasceltaconsa-
pevoleelegataallastoria e tradizio-
ne dell’azienda e allo stesso tempo
alla visione del suo futuro,
«Inmezzoc'éil presente, certo—
dice Massimo Carraro, presidente
delgruppoveneto —. Ed ¢ caratteriz-
zatodaaumentidelle materie prime
preziose che hanno superato le
aspettative deglianalistiei peggiori
incubidi chi fa gioielli. In proporzio-
ne l'argento & aumentato piu del-
l'oroeancheil casodel platinoéda
studiare, con le fluttuazioni errati-
chedell'ultimo anno. Noi restiamo
fedeliall'argento, non cerchiamoal-
ternative né scorciatoie: puntiamo
antuccarn prezzi finali il minimo
pcnsublle penalizzando inevi-
i margini, malo faccia-

Lastrategiadi Carraro & sosteni-
bileanche perché le basidel Gruppo
Morellato, leader in Italianella gio-
ielleria e orologeria, sono maolto so-
lide: secondo i dati raccolti dal-
I'Area Studi Mediobancanel report
sul settore orafo-argentiero-gio-
ielliero italiano (che non tiene con-
toquindi della parte orologi), inte-
staallagraduatoria 2024 per fattu-
rato ¢'¢ Bulgari (che pero fa parte
delcolosso francese Lvmbh), conri-

MASSIMO
CARRARO
Presidente
Morellato Group,
leader italiano del
settore gioielleria
e orologeria

mo per rispettoversoilnostrodnae
iclientie perché guardiamo al me-
dioelungo periodo, nonalle turbo-
lenze dell'oggix».

cavi pari a 846 milioni, al secondo
posto figura Morellato con 723 mi-
lioni, grazie ancheall’acquisizione

Mavale d. lapenadi sacri-

ficareimarginipernon tradirel'ar-
gento? «Negliultimiannienel 2025
in particolare abbiamo visto comela
gioielleria abbia resistito meglio
dell'orologeria al rallentamento
mmplksswu r_hmh.: colpitoanche i

valore intrinseco che viene percepi-
toperigioielli il nostro patrimonio
pitprezioso. Rinunciare all'argento
oricorrere, come stanno facendoal-
cuni marchi, a placcature in oro che
possono variare molto per resisten-
zanel tempo, ad esempio, per Mo-
rellato non & un‘opzione. Lo stesso
vale perl'oro insé: nelle collezionia
marchioBluespirit, durante il perio-
doprenatalizio, ad

andare meglio A\‘i‘
sonostatele col-

lezioni in oro 18 e

carati. Scendere a8,

nove non ¢ sha-
gliato in sé, sia
chiaro, madimi-
nuisceinevitabi
mente il valore
trinseco e perce-
pito di un gio-
iellow. Massimo
Carraro & con- 7
sapevole che non

tutti possono fare scelte come quelle
diMorellato: «Nellamia ormai lun-

aChrist, che ha raffor-
zato il controllo diretto della distri-
buzionee portatoil retail a rappre-
sentare oltre I'84% del fatturato.
Sul 2026 Carraro & cautamente
ottimista, anche sulla sciadell'ope-
razione annunciatal'8 gennaio, I'ac-
quisizione delle attivitadidistribu-
zione inItaliadi Fossil Group, il cui
portafoglio include Fossil, Emporio
Armani, Armani Exchange, Michael
Kors e Diesel. «Vediamo grandi
margini di crescita nella gioielleria
dauomo, malasfidaédosare conil
massimoequilibrio energie ein
stimenti per i tanti nostri marchi
proprieta, iniziando proprio da Mo-
rellato, e perquelliin licenza. Anzi—
concludesornione Carraro - il futu-
ropotrebberiservare nuoviingressi.
Funmomentodifficile ecome sem-

preaccadeinqueste
# \‘l’i fasisiapronomolte
gnasapnrlt coglieres.

opportunita: biso-
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Orecchini della
collezione Venezia
di Morellato, appena

| presentataa Milano,
inargento 925

7/ epietre con varie
sfumature di azzurro



